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INTERLUDE RAGONTE LE MEILLEUR
DU DIVERTISSEMENT ET DES TENDANGES
GULTURELLES AUX 18-34 ANS.
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NOTRE AUDIENGE

| GENERATION QUI INFLUENCE LA CULTURE

Ancrée dans des univers naturellement prescripteurs
(musique, sport, tech, food, lifestyle).

Tres forte réactivité sociale : saves, partages, UGC

interlude joue déja un role de référent culturel aupres d’eux.

Femmes Hommes

o 5%

18-24 ans 25-34 ans 35-44 ans

3% 3 1%

Villes :
Paris (30%), Marseille (13%), Luon (12%)

suit Pactualite
sportive, y compris
des dlsc:lpllnes moins
mediatisees

écoute les tendances
musicales et va

regulierement en
concert

est tres connectée aux
reseaux sociaux et aux
plateformes de streaming

adopte rapidement les
nouvelles tendances

lifestyle (food, mode,
événement...)

a un regard attentif sur
I’actualité pop-culture

(créateurs de contenus,
gaming, série, ciné...)

s’implique socialement
dans les sujets qui la
touche (écologie,
consommation, etc.)




POURQUOI S'ASSOCIER A INTERLUDE ?

("™ EUNE ET ENGAGEE CREATIF ET STRATEGIQUES

Nous parlons chaque jour a une audience qualifiée avec des Avec notre sens du storytelling et notre exigence éditoriale,
contenus natifs qui generent un engagement eleve. chaque contenu est pensé pour étre clair, vivant et engageant.

LXCULTUREL FORT RAPIDE. SIMPLE ET COHERENTESS

Interlude incarne la culture du moment. Pour une Nos process nous permettent de créer des formats adaptés aux
marque, c’est le point d’entrée naturel vers la Gen Z et plateformes et alignés avec les codes de la culture internet.
ses centres d'intéreét (lifestyle, sport, musique, etc.).




POST FEED

PUUR MARQUER

| IDEAL POUR

Révéler une collab

Annoncer un événement
Mettre en avant un produit
Teaser une nouveautée
Poster une image iconique

01 VOUS A EQUIPE EN ORKLEY PO
FRANCE-MARC. ET VOUS ETIEZ TROP STV

Qpﬂ Aimé par valentinmehn et d'autres personnes

interlude On a regardé France-Maroc avec @oakley
chez @yard, et on a décidé de faire des shootings
improvisés en vous donnant des paires issues de... plus

KitKat organise un event F1a Paric
Depielo et de tres grosses surprise

Qsk Qass es G

@& Y Aimé par williamhoyon et 4985 autres personnes

interlude @ %@KitKat_france organise ce 6 mai a Paris le « Gra
éveénement qui célébre son partenariat avec la F1®,

Sur place : une vraie ambiance de Grand Prix avec plein d'animati(
entrainement aux pitstop, test de réflexe et des courses sur simul
commentées en live. .

HEINEKEN STUDIO

$'ass0cie au designer marseillais
Axel Ghay pour une edition limitee

’ABUS D’ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE, A CONSOMMER AVEC MODERATION

@120 Q3 1 Yo N

‘ﬁ, Aimé par williamhoyon et d'autres personnes

interlude ¢ @heineken_fr s'est associée au designer
@axel_chay pour une capsule inédite

La collaboration réunit une biére spécialement élaborée
pour 'occasion et un set d'objets de service imaginé par
Axel Chay, reconnaissable a ses formes tubulaires et a
ses finitions colorées.




REEL+TIKTOK

PUUR FAIRE VIVRE

| IDEAL POUR

Faire rayonner une activation
Raconter une expérience
S’affilier a un talent
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Pierre Niney et Pierre Gasly inaugurent
a c0llab:Lacoste x Alpine A290 Rally

|
Pierre Niney et Gasly, |
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itait a [8vénement The Grand Brea
PAR KITKAT

(a donne quoi, ce Pop-Up Store Stranger
Things aux Galeries Lafayette ?




ACTIVER UNE COMMAUNUTE
JANO LA VRAIE VIE

Depuis ses débuts, interlude construit ses formats autour de sa communauté. A travers des
concepts comme Fan vs Artiste, Le réve des abonnés ou Qui peut battre le champion, notre ligne est
restée la méme : impliquer, faire participer, créer du lien réel avec les gens qui nous suivent.

Avec le Club interlude, cette relation prend une nouvelle dimension. Le média sort du digital pour
devenir une expeérience physique faite de rencontres, d’activités sportives et culturelles et d’acces
privilégiés a des lieux et événements.

Lancé recemment, le Club réunit déja plus de 300 membres préviligiés sur son canal WhatsApp. Une
communauté engagée, impliquée dans les décisions : du vote du maillot aux futures activations. La
communauté ne se contente plus de consommer du contenu mais y participe activement.

Le Club interlude devient ainsi un terrain d’activations unique pour les marques. Un espace ou elles

peuvent s’intégrer naturellement a des expériences réelles, créer du lien direct avec une audience
engageée et prolonger cette présence a travers les contenus du média.
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NUo FURMATS ORTGINAUX




Lors d’'un match, deux supporters d’une méme

équipe regardent la rencontre ensemble. Un
supporter de Péquipe adverse s’infiltre parmi eux
en se faisant passer pour un supporter du meme camp.

Son objectif : ne pas se faire démasquer avant la
fin du match.

| IDEAL POUR

S’affilier a un format viral
Engager la communauté
Faire un placement de produit

« UNE INTEGRATION NATURELLE
« UN FORT POTENTIEL DE VIRALITE
« UNE ATTENTION REELLEMENT GAPTEE




G REVEEE
ABONNES

\\/

Une personnalité realise le réve d’'un abonné
Interlude dans une courte capsule virale.

| IDEAL POUR

Faire vivre une expeérience
S’affilier a un format viral
Engager la communauté

« IMPACT IMIMEDIAT

« MESSAGE SIMPLE & FORT

- B0ST DE PERCEPTION DE MARQUE
. TRES BON ENGAGEMENT INSTANTAN




NOo FURMATS SUR MESURES



WINAMAX

[E SUPPORTER INFILTRE
| CONTEXTE

Pour mettre en avant ses partenariats avec le RC Lens, le RC Strasbourg et le
Stade Rennais FC, Winamax a fait confiance a interlude pour intégrer sa
marque au sein de "Supporter Infiltré", notre format football propriétaire. 4
Déployée sur trois épisodes, |'opération mélait naming du format, branding du \ >
décor et placement de produit afin de toucher une audience de passionnés ,’“—
dans un contexte de forte attention. f ‘
———

Livrables

C tion du di itif
2 ’ 3 M 5 ZSEGUNDES Integration deolgcrﬁgrgl:]e eL’Ic bIrSaFr)%SlHq

de vues de watchtime Production des contenus vidéos

Stratégie Social Media & amplification
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10K PRRIS

| GONTEXTE

Pour promouvoir sa nouvelle paire de running Adizero
EVO SL, adidas a fait confiance a interlude pour
organiser un Community Run lors du adidas 10K
Paris 2025, composé d’abonnés du média et ayant
pour capitaine Mehdi Maizi.

~~~~~
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Livrables

15310NS

Conception du format
Direction artistique
Sourcing talent

2 M A ST ——E “PrdeCtIOH des contenus vidéos et photos

de vues I;e Reach . o ¥ - Ty e Y . Strategie Social Media & amplification




LUGA-GOLA
TROPHY TOUR '

| GONTEXTE

A I'occasion du FIFA World Cup Trophy Tour, Coca-Cola a fait venir le
trophée de la Coupe du monde a Paris au Flagship adidas. Pour
accompagner I'événement, la marque a proposé une activation autour
des fans de football, entre rencontres, photos avec le trophée et

presence de plusieurs personnalites comme Dijibril Cissé, Fabien Barthez
et Bigflo & Ol..

L MISSIONS

Livrables
Conception du format

1 2 M I /0 Production des contenus vidéos et photos

vues d’engagement . Stratégie Social Media & amplification



Sourcing talent

Production des contenus

Conception du format
Stratégie Social Media & amplification
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| CONTEXTE

Pour développer sa notoriété en France, Squarespace a fait confiance
a interlude pour une campagne ambitieuse et innovante.

|’objectif était de mettre en avant la communauté interlude a travers
une galerie d’art digitale, ou les créeateurs ont pu exposer leurs travaux
sur un site Squarespace. Les meilleures oeuvres ont par la suite pris vie
lors d’une exposition organisée au coeur de Paris, qui a pris une
tournure de concert en fin de soirée.

OEUVres exposees
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MISSIONS

Conception des formats
Direction artistique
Sourcing artiste

Production
Stratégie Social Media & amplification



Contact : baptiste@intrld.com - 06.68.38.15.31 SAS INTERLUDE MEDIA - 158 Boulevard Voltaire, 75011 Paris - Siret: 88184217300018
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